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TURISMO CULTURAL E SEMANA SANTA NO ARAGUAIA

Laura Cacia de Sousa Santana®
Marcelo do Nascimento Melchior 2

O Turismo Historico-Cultural tem se mostrado nos ultimos anos uma interessante saida
para destinos turisticos que sofrem com a sazonalidade sendo um processo importante
tanto para a comunidade quanto para aqueles que buscam conhecer e entender
manifestacdes e expressdes culturais dos mais variados grupos. Ha interesse dos turistas
em conhecer mais do que uma localidade. Conhecer a histéria e a cultura das
comunidades receptoras torna-se algo imprescindivel para aqueles que realizam essa
forma de turismo. A pesquisa foi realizada na regido de Barra do Gargas, Pontal do
Araguaia, cidades do Estado do Mato Grosso e Aragar¢as no Estado de Goias. Tendo
como objeto de estudo o evento de cunho religioso realizado nessa regido que recebe o
nome de Semana Santa no Araguaia. Organizado pela Secretaria de Cultura da cidade
de Barra do Garcas tendo o0 apoio da iniciativa privada e das outras duas prefeituras dos
municipios acima citados. A coleta de dados foi realizada entre os dias 13 e 16 de Abril
de 2017, com a aplicacdo de questionario semiestruturado para 80 pessoas, periodo em
que acontecia 0 evento com apresentacfes e manifestacGes culturais nas trés cidades
mencionadas. O objetivo da pesquisa foi analisar a maneira em que as manifestacoes
culturais da populacdo local sdo expressas e utilizadas como atrativos turisticos
destacando o envolvimento dos individuos na estruturacdo e organizacdo do evento.
Buscou-se descrever e comprovar a existéncia de participacdo desses atores sociais
(comunidade e turistas) e de que maneira se deu essa participacdo. Foi identificada na
pesquisa a existéncia de 32 turistas no evento comprovando desse modo que essa acao
se enquadra no turismo cultural.
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